PRODUKT W UJĘCIU MARKETINGOWYM
1. Struktura marketingowa produktu

Poziom podstawowy produktu

Rdzeń produktu:

· Właściwości fizyczne

· Właściwości użytkowe

Opakowanie 
Jakość

Marka

Poziom rozszerzony produktu

Gwarancja przydatności do spożycia:
Reklamacja:
Usługi sprzedażowe:
Usługi posprzedażowe:
2. Cykl życia produktu
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